Céd 10900839

lirada:
Difusion:

177.141 Ejemplares
47.577 Ejemplares

Impresion:
Seccion:

Blanco y Negro

| I S

Pagina: 21

AMBAS ENTIDADES COMENZARON A IMPLANTAR ESTAS SUCURSALES EN 2003

Caja Madrid contara a final de afio con

seiscientas oficinas en la red de Mapfre

La aseguradora distribuy6 el afo pasado productos de la caja por importe de 2.944 millones de euros
y la entidad madrilefa canalizé 1.019 millones de euros en primas de sequros de su socia.

FLISADEL POZO. Madsd
Caja Madrid contard a finales
de este afio con Goo oficinas
integradas en la red de
Mapfre. El objetivo es que en
diciembre ambos grupos
~que mantienen una alianza
estratégica- terminen la ins-
talacion de estas oficinas de
distribucion bancaria (ODB),
de las que actualmente ya es-
tin en funcionamiento 561
Estas sucursales son oficinas
de Mapfre que cuentan con
terminales de la caja, con lo
que se agiliza la distribucién
de productos bancarios. En
un fotal, de 150 de estas ofici-
nas, gue Cuentan con mayor
volumen de transferencias
en efectivo, se ha instalado
tambifn un cajero automati-
co delacaja

Las oficinas de distribu-
¢ion bancaria instaladas en la
red de Mapfre comercializan
producios de activo y pasivo
de Caja Madrid como cuen-
tas corrientes, depositos a
piazo, hipotecas o valores,
También ofrecen préstamos
y créditos, tarjetas v otros
servicios bancarios. El objeti-
vie e afcanzar una ampha co-
bertura de las necesidades fi-
nancieras de los clientes, con
un completo catdlogo de pro-
ductos y servicios de la caja
como complemento a la acti-
vidad aseguradora

Portoda la geografica

Ambas entidades comenza-
ron la implantacion de estas
oficinas en 2003 v han conti-
nuado con estas instalacio-
nes entoda a geografia espa-
fiola, donde Mapfre cuenta
con 2861 oficinas y Caja Ma-
drid, con rgoz.

La instalacion de oficinas
de distribucién bancariaen la
red de Mapire se ha realizado
en puntos donde 1a caja cuen-
ta con menos presencia, con

Las dos redes

especial incidencia en zonas
rurales y donde tendria que
afrontar un elevado coste si
quisiera abrir oficinas pro-
pias. Madrid queda practica-
mente fuera de este proyecto,
ya gue Ta caja tiene en esta co-

munidad 1.01¢ sucursales,
frente a las 207 de Ja asegura-
dora Esta proporcion es in-
VETSA en Ofr0§ puntos £omo
Galicia donde la caja tiene s6-
1o 40 offeinas y Mapfre 214, al-
go parecido ocurre en £! Pafs

Vasco, BExtremadura o Cana-
rias (ver ilustracion),

Ademds de las oficinas de
distribucidn bancarias, toda
la red de Mapfre, incluidos
los 22500 agentes y colabora-
dores {de los gue 6700 reali-

Zan Operaciones recurrentes,
cifra que aumenta progresi-
vamente) pueden comercia-
lizar productos de 1a caja.

El afio pasado, las ventas
aportadas por Mapfic a Caja
Madrid fueron de 2.944 milio~
nes y las aportadas por la caja
a las aseguradoras de 1o mi-
llones. Para Mapfre estas ci-
fras “son expresivas del nivel
de colaboracidn alcanzado
por ambos grupos”, que fir-
maron su alianza en 1968 v
que “es un modelo de ¢como
dos grandes grupos financie-
ros independientes pueden
apoyarse reciprocamente pa-
racompetir mas efectivamen-
te en cl mercado y ofrecer un
mejor servicio a sus clientes”
La alianza tiene entre sus ob-
jetivos ef méxdmo aprovecha-
miento de 1as redes de ambos
grupos en la venta de su pro-
ductos bancarios vy de segu-
ros. El modelo se basaen evear
y mantener una colaboracién
fluida entre ambas redes, aso-
ciando a cada oficina y agente
de Mapfre una oficina de Caja
Madrid para garantizar un
adecuado nivel de apovo v so-
porte téenieo y comercial

Vida

Los seguros de vida son los
que acumulan un mayor vo-
lumen de distribucion en la
caja, va que estos productos
cuentan Con un mayor corm-
ponente financiero. En 2005
el canal bancario canalizd
842 millones en este ramo,
seguido del negocio de 1a fi-
Tkt de seguros generales cu-
yo volumen de primas vendi-
do en fared de la caja fue de
107 millones. El grupo quiere
pisar ¢l acelerador en la venta
de seguros de autombviles
enla caja, mmgue de momen-
to el negocio en este apartado
es reducido (27 millones en
2005, El afio pasado se inchu-

Lacajayla
aseguradora,

Juntas a Europa-

Caja Madnd y Mapfre se han
comprometido a“promover
conjuntamerste cualguier
iniciativa de expansion en
Europa’”, segun la informacion
rerniticda ala CNMV en el marco
de la reestructuracion
corporativa puesta en marcha
por el grupo asegurador.

£ote desarrollo se centra en los
seguros incluidos en el hélding
Mapfre-Caja Madrid, que
agrupa a las filiales del grupo
de seguros de vida, generales,
empresas y salud. B2
compromiso se extiende
tarmnbién & la participacion en
“RItrDs proyectos
refacionados con el sector
asegurador o la gestidn de
foridos en Latinoamérica’
Mapfre tiene entre sus
principales objetivos abordar
su expansion mediante
compras en Europa 0 América
Lating; en It2liz negocia la
aciguisicién de la aseguradera
Cattolica.Para ello, el grupo
integrard su negocio de
avtorndvites en Corporacion
Mapfre, la sociedad del grupo
gque cotiza, con lo que podd
realizar arnpliaciones de capital
pare captat fondos entre fos
inversores, Mientras, Caja
Madrid no cuenta con
presencia enBuropa; en
América Lating estd en México
conafinanciera Su Casita,

y0 la distribucidn en la caja
de seguros de empresas.

La partida mdas abultada de
los productos de ia distribui-
dos por la red de Ia asegura-
dora son los préstamos hipo-
tecarios que segin los Gliti-
mos datos de segmentacion
de este negocio proporciona-
dos por la entidad eran el
559, seguido de ia financia-
cién de promociones inmo-
biliarias, que eran el 159 del
total. Ambas entidades parti-
cipan en varias aseguradoras
integradas en el holding
Mapfre-Caja Madxid, contro-
iada en un 519 por la asegura-
dora y en un 499 por la caja.
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CAJA MADRID- MAPFRE

Caja Madrid y Mapfre llevan seis afios
con una alianza que estd dando frutos.
Entre otras cuestiones, el acuerdo permi-
te que Ja aseguradora venda productos
de la caja en sus sucirsales, y viceversa,
De esta forma, Caja Madrid ha abierto

seiscientas oficinas nuevas en Zonas en
las que no estaba presente, con un coste
inferior al de instalar sucursales propias.
El acuerdo marcha bien porque se basa
enun sistema muy descentralizado, ya
que cada oficina de Mapfre tiene asigna-
dauna de Caja Madrid que le presta
apoyo técnico y comercial. La alianza
entre las dos empresas se instrumentali-
za através de una sociedad holding, de-
nominada Mapfre-Caja Madrid, partici-
pada al s196 por la aseguradora y un 49%
por la caja, y las dos entidades tienen
también Banco Caja Madrid-Mapfre.
Un acuerdo interesante que, con ¢l de-
bate actual sobre la salida al exterior de
Ias cajas, podria dar més juego en el fu-
turo. El presidente de 1a caja, Miguel
Blesa, ya ha comentado que no tiene in-
tencion de seguir a La Caixa en la crea-
cidn de un holding empresarial para sa-
carlo a bolsa. Tampoco parece que esté
por la labor de emitir cuotas participati-
vas. Pero si puede aprovechar su hél-
ding con Mapfre para crecer en Europa.



